NEWS

Der Juli hat es in sich. Zahlreiche Events, Schauen und Messen zeigen,
wie lebendig unsere Branche ist. Ob NeoFashion. in Berlin, Gabor in
Miinchen und nicht zuletzt die mit Spannung erwartete BareFoot in
Offenbach — unsere Branche ist in Bewegung... Aber lesen Sie am besten
selbst!

Berlin Fashion Week
Neo. Fashion. meets Next.Level.Network von t+m

Fir die Modehochschulen und ihre Abschlussklassen aus dem gesamten Bundesgebiet
ist es das Event des Jahres: die Neo.Fashion., bei der zwei Tage lang die Besten der
Besten ihre Kollektionen zeigen und eine internationale Jury in verschiedenen Kategorien
die Preistrager des Neo.Fashion.Awards kirt. Uber 100 Absolventen bekamen am 2. Juli
die Chance, zum Start ihrer Karriere vor internationalem Publikum ihre Abschlussarbeiten
im Rahmen der Berlin Fashion Week zu prasentieren. Ingeborg Neumann, Prasidentin
des Gesamtverbandes textil+mode: ,Die deutsche Modebranche hat mit der
Neo.Fashion. ein ganz besonderes Format, das sich inzwischen fest etabliert hat und fur
den Designnachwuchs eine einmalige Moglichkeit bietet, den Sprung ins Scheinwerferlicht
zu wagen. Modeunternehmen haben die Chance, auf der Neo.Fashion. Talente und
Trends aus dem ganzen Bundesgebiet zu entdecken und als Arbeitgeber sichtbar zu
werden.”

Um die Zusammenarbeit mit der Neo.Fashion nachhaltig zu vertiefen, hat t+m in diesem
Jahr das Next.Level.Network. gestartet. Dabei standen Themen der Digitalisierung, der
Kl, der Kreislaufwirtschaft, der Textilforschung sowie der Karrieremoglichkeiten in der
Branche im Mittelpunkt. Mit rund 200 Teilnehmern, auch aus dem Ausland, war die erste
Netzwerkveranstaltung ein voller Erfolg.

Mehr zum Event und zu den Gewinnern:
https://neofashion.de/2025/07/09/best-graduate-show-neo-fashion-award-2025/

BAREFooT European Shoe Fair startet am
31. Juli in Offenbach

Vom 31. Juli bis zum 3. August 2025 geht die erste Ausgabe der Fachmesse ,,BAREFooT
European Shoe Fair“ an den Start. Die viertagige Veranstaltung ist die erste Plattform in
Europa, die sich ausschlie8lich dem stetig wachsenden Segment BarfulRschuhe widmet.
71 Aussteller mit 79 Marken werden ihre Kollektionen in Offenbach zeigen. ,Damit haben
wir unser Ziel von Anfang an nahezu verdoppelt®, freut sich Messe-Geschaftsfihrer Arnd
Hinrich Kappe Uber das groRe Interesse an der Veranstaltung. Rund zwei Drittel der
Anbieter stammen aus dem Ausland, unter anderem aus Brasilien, Spanien, Portugal,
Osterreich, Italien, den Niederlanden, Hong Kong, England und Tschechien. Zur Premiere
werden zwei Hallen mit einer Flache von rund 1.000 gm belegt sein. Mit dem
AuRenbereich und der Buhne betragt die Flache der ,,BAREFooT European Shoe Fair*
mehr als 3.000 gm.

Vietnam = No. 1
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Grund genug, sich die Realitaten vor Ort mal genauer anzusehen. Vom 9. — 11. Juli war
waren wir auf der Messe SHOES & LEATHER in Ho Chi Minh City unterwegs. Auf der
Messe wurden Uber die neuen Kollektionen flr F/S 2026 hinaus auch Materialien und
Maschinen prasentiert. The mood: viel Mesh, Crochet, Netz und Glitter. DSI Trend-
Expertin Dr. Claudia Schulz hat auf der Messe einen Vortrag vor internationalem Publikum
gehalten. Dabei ging es unter anderem um die aktuelle, herausfordernde Marktsituation in
Deutschland und um die neuesten Mode-Trends aus europaischer Sicht.

GABOR prasentiert neues Markenerlebnis uber
den Dachern von Miinchen

Next chapter! NOW! Am 15. Juli kamen rund 200 Vertreter aus Schuh- und
Modebranche, von Einkaufsvereinigungen und Fachpresse aus ganz Europa bei der
Prasentation des neuen GABOR Markenerlebnisses zusammen. Das Event fand Uber
den Dachern von Minchen, in der inspirierenden Kulisse des Hoch5 im Werksviertel statt.
Im Zentrum der Veranstaltung stand ein groRer, geheimnisvoller Wirfel, der mit kraftvollen
Bildern und Beats zum Leben erweckt wurde und in einer atemberaubenden Show das
neue Brand Design und das moderne Logo enthlllte, dessen unterschiedlich breite
Buchstaben dezent auf die Mehrweiten-Thematik der Marke hinweisen. Dabei setzt die
neue Markenstrategie auf stilistische Geschlossenheit, das heif3t alles Linien laufen unter
einem Dach. Trotz aller Veranderungen will GABOR auch in Zukunft fur Werte und
Leistungsversprechen wie Qualitat, beste Materialien und Verarbeitung, optimale
Passform fur verschiedene Bedurfnisse, sowie die markengerechte Umsetzung aktueller
Modetrends stehen. Stefan Bléchinger, CEO der Gabor Shoes AG, blickt optimistisch in
die Zukunft: ,Der neue Auftritt und die damit verbundene starkere Emotionalitat zur Marke
sind Schlisselelemente unserer Strategie. Dieser Schritt macht fur alle sichtbar, dass
Gabor seine Zukunft aktiv gestaltet. So werden wir eine noch starkere Begehrlichkeit fur
unsere Marke und unsere Produkte schaffen und uns in die Pole Position der Branche
setzen.”

Partytime! Im Anschluss wurden die Highlights und Kernthemen der neuen GABOR
Kollektion fiir F/S2026 prasentiert, bevor es mit Food und Drinks auf die Dachterrasse
und spater auf den Dancefloor ging.

Sommerzeit — Blasenzeit? Oh je!!! e = |
Das muss nicht sein. Im Interview mit der dpa verrat
Dr. Claudia Schulz Tipps und Tricks, um die
schmerzhaften Blasen zu vermeiden.

Sommerschuhe einlaufen: Tipps gegen Blasen

Wir wiinschen lhnen einen schonen, blasenfreien Sommer! Vielleicht sehen wir uns
auf der BAREFOOT?

Herzliche GriiBe aus Offenbach
lhr

DSI Team
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